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A Kaposvari Egyetem Gazdasagtudomanyi Karan keriil megrendezésre a VI.
Nemzetkozi Taplalkozasmarketing Konferencia ,,A kék écedn stratégia
gyakorlati megvalésuldsa” mottéval, amelyre szeretettel meghivjuk Ont és
munkatarsait!
A konferencia idépontja:
2010. november 11.

Imméron hatodik alkalommal rendezziik meg a Kaposvari Egyetemen a Tép-
lalkozasmarketing Konferencidt, amely idén el6szér nemzetkozi ren-
dezvényként mutatkozik be. A konferencidval alapveté célunk az, hogy
bemutassuk azokat a stratégiai élelmiszerfejlesztési irinyokat, valamint azokat
a sikeres és innovativ termékeket, amelyek napjaink fogyasztojanak tép-
lalkozasi szokasaira erételjes hatast gyakorolnak.

A Téplalkozasmarketing Konferencian a kék dcean stratégia kialakitasa-
nak lehetSségeit targyaljuk az egészségvédd élelmiszerek piacan. Ez az
elképzelés arra készteti a vallalatokat, hogy torjenek ki az 6rokos versengés
,vOrés 6cednjabol” ugy, hogy még feltaratlan, a versenytél érintetlen piaci
térségeket teremtenek, és ezzel kizarjak (csokkentik) a versenyt. A meglévé
keresleten val6 osztozas és a versenytarsakra koncentralé benchmarking
tevékenység helyett a kék Gcedn stratégia a kereslet bévitésére, valamint a
verseny korlatozasara helyezi a hangsulyt.

A voros 6cednok képezik a ma 1étezé piaci tereket, vagyis az ismert és
kiszolgalt piaci szegmenseket. Az ilyen piacokon a véllalatok ugy probaljak
meg legy6zni versenytarsaikat, hogy a meglévo kereslet minél nagyobb részét
hoditjék el a masiktol. Amikor azonban a piac telitddik, a novekedés ledll, a
vallalatok mar csak egymas rovasara tudnak terjeszkedni, a meglévé ,,piaci
tortan” pedig egyre tobben osztoznak. A termékek lassan tomegaruva valnak,
az erds verseny miatt kialakulnak a vorés 6ceanok. A kék dcednokat a még
érintetlen piacok, a keresletteremtés, valamint a nyereséges novekedés
lehet6ségei jellemzik. A kék 6cednokat a vallalatok rendszerint a voros
6cedanokon beliil alkotjak meg a létez6 ipardgak hatarainak kitolasaval.

A kék 6cedn stratégia az értékteremtésre, illetve az innovaciora egyiitte-
sen fokuszal, un. értékinnovaciora, vagyis a vevéorientdlt (gydrtmany)fej-
lesztésre torekszik. Ez a stratégia szakit azzal a konvencionalis megkozelitéssel,
hogy a vallalatnak valasztania kell a differencidlas és az alacsony koltség
stratégiak kozott. A kék dcedn stratégiaban gondolkodd szervezetek a diffe-
rencialast és az alacsony koltségeket egyidejiileg akarjdk biztositani. A ren-
dezvény keretében olyan esettanulményokat mutatunk be, amelyek egy-egy
termék vagy termékcsoport piaci sikerességét bizonyitjak uj piaci terek
kialakitdsaval.

PROGRAM

8.00-9.30  Regisztracié (Uj Epiilet 170. terem)
9.30-9.50  Megnyito: Prof. Dr. Szévai Ferenc rektor (KE)
Prof. Dr. Angyan Jozsef parlamenti allamtitkar (VM)
Prof. Dr. Repa Imre rektorhelyettes (KE)
9.50-10.00  Egyiittmiikodési szandéknyilatkozat aldirasa

Plenaris iilés (Uj Epiilet 170. terem)

Szekcidelnokok: Prof. Dr. Horn Péter, Prof. Dr. Ndbrdadi Andrds

10.00-10.30  Dr. Szakaly Zoltén, Polereczki Zsolt (KE GTK): A kék 6cedn straté-
gia megvalositdsanak lehetéségei a taplélkozdsmarketingben

10.30-10.55  Prof. Dr. Torécsik Maria, Rechnitzer Szilvia (PTE KTK): Az ételfo-
gyasztas kodjai - a fogyasztoi magatartds trendek és a food trendek
lizenetei

10.55-11.20  Dr. Lelovics Zsuzsanna (KE GTK): Funkcionalis élelmiszerek tap-
lélkozéasbioldgiai elemzése. Hiteles termékek — tudatos fogyasztok

11.20-11.45 Kavésziinet, sajtotajékoztato



Kerekasztal beszélgetés (Uj Epiilet 170. terem)

11.45-12.45 Kék o6cean stratégia — a kis- és kozépvallalkozasok, valamint a
nagyvillalatok lehetdségei

Moderdtor:  Prof. Dr. Biacs Péter Akos (KE GTK)

Vitaindito eléadds: Csontos Csaba (Nestlé Hungdria Kft) a nagyvallalatok részérél,
Polereczki Zsolt (KE GTK) a KKV-k képviseletében

Résztvevék:  Borbély Gyula (Jaszkiséri Halas Kft); Egyed Linda (Fino-Food Kft.);
Kécsor Andras (Magyar Pékek Fejedelmi Rendje); Kiss Bedta
(Danone Kft); Palotds Gabor (Univer Product Zrt)

12.45-14.00 Ebéd

Fogyaszt6i magatartas és marketingkommunikacié szekcio

Szekcidelnikok: Prof. Dr. Széles Gyula, Dr. Totth Gedeon

14.00-14.20  Toth Péter (Olmos és Toth Kft): Mangalica, az eheté nemzeti kincs

14.20-14.40  Dr. Szente Viktoria, Dr. Popovics Anett, Toth Péter, Dr. Szakély
Zoltan (KE GTK, WESSLING Hungary Kft, Olmos és Téth Kft): Ki
és miért fogyaszt mangalicat? — fogyasztoi vizsgalatok eredményei

14.40-15.00 Dr. Totth Gedeon, Dr. Fodor Ménika, Hlédik Erika (BGF): A
palinka fogyasztok preferencidi és vasarléi szokdsok kvalitativ és
kvantitativ vizsgalatok tiikrében

15.00-15.20  Marian Andor, Avramucz Attila, Palotds Gabor (Suvet Research Kft,
Univer Product Zrt): Egészséges étkezés a fogyasztoi tudatban

15.20-15.40 Torma Dorisz (KE GTK): Fogyasztéi hiedelmek és tévhitek az
élelmiszer-kiskereskedelemmel kapcsolatban

15.40-16.00  Bodi Csaba (HIPP Kft): A bébiételek fogyasztéi megitélése, kiilonos
tekintettel az 6koldgiai termékekre

16.00-16.10  Varga Tamas (Biolabor): A prevencios taplalkozas tudatossaga az in-
diai ajurvéda és yunani rendszerében

16.10-16.30  Vita

Innovacio és termékmarketing szekcio

Szekcidelnokok: Bédi Krisztina, Dr. Sziics Istvin

14.00-14.20  Nagygyorgy Laszl6, Dr. Popovics Anett (WESSLING Hungary Kft):
A magyar palinka sikerének tamogatasa specialis laborat6riumi vizs-
galatokkal

14.20-14.40  Dr. Schiiffer Béla, Keller Bedta, Dardczi Lajos, Prof. Dr. Lérinczy
Dénes (Pécsi Milker Kft, Y-FOOD Kft, PTE AOK): A szacharézzal
és a mézzel édesitett tej probiotikus mikrobédkkal torténé fermentd-
cidjanak hétermelése kaloriméterben

14.40-15.00  Dr. Sziics Istvan (DE AGTC AVK): Innovativ termékfejlesztési
lehet6ségek a haldszati termékek piacan

15.00-15.20  Sztics Tibor (Fish & Food Kft): Restrukturélt halhus alapt termékek
fejlesztése

15.20-15.40  Bddi Krisztina (Kometa 99 Zrt): Innovaci6 és termékmarketing a
Kométanal

15.40-16.00  Fehér Orsolya, Boros Péter (COOP Hungary Zrt): A COOP
stratégidja az egészségvédo élelmiszerek piacan

16.00-16.30  Vita

Kisvallalati szekcié

Szekcidelndkok: Prof. Dr. Lehota Jozsef, Polereczki Zsolt

14.00-14.20  Prof. Dr. Lehota Jézsef (SZIE MI): A kisvallalati marketing sajatossa-
gai az élelmiszerek piacan

14.20-14.40  Lévai Ferenc (Aranyponty Zrt): Halra magyar! - halfogyasztast
0sztonzd stratégia

14.40-15.00  Fehérvari Andrés (Soml6i Szent Mérton Kft): Kiilonleges gyogyito
hatast borok a Somléi borvidékrol

15.00-15.20  Gabor Sandor (Gébriel Bon-bon Manufaktura): Magyar Rapszddia
- egy csokoladé 6tlete és megvalosulasa

15.20-15.40  Kilvinger Laszl6 (Zselicvad Kft): A vadhis - mint réspiaci termék —
fogyasztasinak 0sztonzési lehetdségei

15.40-16.00  Daréczi Lajos (Y-FOOD Kft): , T6bb mint méz” - Innovdcids
lehet6ségek a méhészeti termékek piacan

16.00-16.30  Vita



Nemzetkozi szekcié

A szekcid az Eurépai Uni6 tamogatasaval, az Eurdpai Szocidlis Alap tars-
finanszirozdsaval valésul meg a TAMOP-4.2.3-08/1-2009-0016-as
azonositoju palydzati forrdsbdl ,, A Kaposvéri Egyetem tuddsbazisanak
innovativ hasznositdsa a kutat6i bazis uténpc’)tlésa, valamint a hazai

mez8gazdasig és élelmi- pumm——" -
szeripar fejlesztése érde- -

kében”  cimd  projekt Fﬂ:ﬂ: ﬁ{ﬁ}
keretében.

Felhivjuk a kedves résztvevék figyelmét arra, hogy az el6addsok
anyagat elérhet6vé tessziik az
ELELMISZER, TAPLALKOZAS ES MARKETING c.

tudomanyos lap 2010/2 szamaban, tovabba a www.taplalkozasmarke-
ting.hu honlapon. Amennyiben szeretné megjelentetni vallalata hirde-
tését, vagy szponzoralna a rendezvényt, kérjiik, forduljon hozzdnk
bizalommal. A kiadvanyt eljuttatjuk a feldolgozdipar és az élelmiszer-
kiskereskedelem prominens képviselihez.

Hivasat varja: Dr. Szigeti Orsolya Tel: (82) 505-800/236 vagy (20) 458-8085

JELENTKEZES, REGISZTRACIO:
A konferencidra val6 bejelentkezéshez lehetdség van
online regisztraciot igénybe venni.

Kérjiik, latogasson el a www.taplalkozasmarketing.hu honlapra!
Amennyiben faxon, vagy e-mailben kivan regisztralni, a honlaprol
letoltheti a Jelentkezési lapot!

Fax: (82) 526-593; E-mail: konferencia@taplalkozasmarketing.hu

A KONFERENCIA TAMOGATOI:
VM AGRARMARKETING CENTRUM ~ NESTLE HUNGARIA KET.

COOP HUNGARY ZRT. PECSI MILKER KFT.
HIPP KFT. UNIVER PRODUCT ZRT.
KOMETA 99 ZRT. WESSLING HUNGARY KFT.
MEDIATAMOGATO:

e’lelngtisgqr: :

AZ FMCG KERESKEDELMI SZAKLAP

TUDOMANYOS BIZOTTSAG SZERVEZOBIZOTTSAG
Elnok: Elnok:
Dr. Szakaly Zoltan Dr. Szigeti Orsolya
Tagok: Tagok:

Dr. Balogh Laszlo Bakonyi Erika
Prof. Dr. Biacs Péter Akos Borondi-Fiilop Nikoletta
Csontos Csaba Fehér Andras

Prof. Dr. Horn Péter Jasdk Helga
Dr. Huszka Péter Polereczki Zsolt
Kiss Bedta Sods Mihaly
Prof. Dr. Lehota Jozsef Dr. Szente Viktdria
Prof. Dr. Nabradi Andras Torma Dorisz
Prof. Dr. Repa Imre Weisz Margit

Dr. Santha Tamas

Dr. Szigeti Tamas

Dr. Totth Gedeon
Prof. Dr. Véha Antal



