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ELOSZO

A Magyar Reklametikai Kodex azzal a céllal készllt, hogy a Magyarorszagon
reklamtevékenyseget folytatok szakmai-etikai normagyiijteményeként szolgaljon, és
alkalmazésaval megvaldsuljon az Orszéggyiilés altal a gazdasagi reklamtevékenységrél szolo
torvény bevezet részében is elismert szakmai 6nszabalyozas.

Az elsd Magyar Reklametikai Kodexet a Magyar Reklamszovetség — az egész régidban
egyeduldllé médon — mér 1981-ben létrehozta. Ezzel egy olyan normagyiijtemeény sziletett,
amely egyrészt a parizsi székhelylti Nemzetkdzi Kereskedelmi Kamara kddexén, masrészt az
akkori térsadalmi-gazdasagi renden, az abbdl fakado korilmeényeken alapult.

Az Eurépa Unidhoz valé csatlakozas érdekében Magyarorszdg jogharmonizacios
kotelezettséget vélalt. Ennek sorén a reklamszakmét érintd, olyan fontos jogszabalyok
szillettek, mint a radidzésrol és televizidzasrol sz6l6 1996. évi 1. tv., a tisztessegtelen piaci
magatartds és a versenykorldozés tilamérol szolé 1996. évi LVII. tv., végll a gazdasagi
reklamtevékenysegrél szolo 1997. évi LVIII. torvény.

Az Ujabb atdolgozast a Kédex alkalmazésa sorén szerzett gyakorlati tapasztalatok valamint a
valtozo tarsadalmi kornyezet teszik indokoltta, illetve szilkségesseé.

A Kédex dtaldban nem tér ki ajogszabdlyi eléirasokra, azokat ismertnek tekinti.
A reklamszakmai Onszabdlyozést az allami szabélyozas kiegészitéseként a megtéveszts és

Osszehasonlitd rekldmrol szol6 84/450 és 97/55 EC direktiva, valamint a gazdasagi
reklamtevékenységrol szolo 1997. évi LVIII. torvény preambulumais elismeri.

A Kodex természeténél fogva a jognal részletesebb, olykor szigorubb megfogal mazasokkal is
él. El6fordulhat ugyanakkor, hogy més szakmdk, iparagak szakmai-etikai kddexei olyan
specidlis eléirasokat tartalmaznak, melyeket nem reklamszakmai szempontbdl indokoltak, ezek
a jelen normagyiijteményben nem szerepel nek.

A Kodexet a rekldmszakma szervezetei attanulmanyoztak és jovahagytak. Hatdlyos a mai
naptol, a kdvetkezé szervezetek kozos akaratdbol:

Direkt Marketing Sztvetség
Edességgyértok Szovetsége
Elelmiszer Feldolgozok Orszégos Szovetsége



Ertelmi Fogyatékosok és Segitéik Orszagos Erdekvédelmi Szervezete
Magyar Arukiildék Egyesiilete

Magyar Dohanyipari Szbvetség

Magyar Kozteriileti Reklamszovetség

Magyar Lapkiadok Egyesiilete

Magyar Marketing Szovetseg

Magyar Reklamszbvetseg

Magyar Sorgyartok Szovetsége

Magyar Tartalomszolgaltatok Egyesiilete

Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek Szovetsége
Magyar Markaszovetség

Nemzetkozi Valalatok Magyarorszégi Téarsasaga
Onszabalyozd Reklam Testiilet

POPAI (Eladashelyi Marketing-kommunikécids Szdvetség)
Reklam Vilagszovetség

Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozata

Szovetség a Kozcdi Kommunikacioért

TORTA (Televiziok és Radiok Orszagos Reklam Tanacsa)

Védooltast Gyartok és Forgalmazdk Egyesiilete

Budapest, 2005. szeptember 29.



1. Cikkely

A Kdodex hatalya

(1) A Kodex a Magyarorszagon reklamtevékenyseget folytatok gyakorlati, szakmai-etikai
normagyiijtemeénye.

(2) A Kodex személyi hatdlya kiterjed az alaird szervezetek tagjaira, és mindazokra, akik a
Kodex rendelkezéseinek onkeént alavetik magukat.

(3) A Kodex targyi hatdlya kiterjed — a politikai hirdetések kivételével —a Magyarorszagon
kozzétett valamennyi reklamra (ide értve a tarsadalmi céld hirdetést, a tdmogatast és a
vasarlasisztonzés egyéb eszkozeit is, tovabba altalaban az Uzleti vallalkozésoknak a
fogyasztokka szemben folytatott gyakorlatait) azok megjelenési formdjatol, kozzétételi
helyétol fuggetlendl.

(4) A Kbdex hatdlya a hagyomanyos reklameszkdzok (tjan kozzeétett reklamokon felll
kiterjed az elektronikus Uton (példaul: e-mail, sms, mms) kiildott reklamokra, a weben
hasznalt kilonbdzé reklameszkozokre (példaul, de nem kizérdlag: céghez, termékhez
vagy szolgaltatashoz kapcsol6do honlapon, banner, button, pop-up window, intertitial,
superstitial, hanganyag) megjelend reklamokra.

2. Cikkely

Ertelmezések

(1) Amennyiben a Kédex mésképp nem rendelkezik, az egyes kifejezések értelmezésére
elsdsorban a gazdasagi reklamtevékenységrol szolé 1997. évi LVIII. térvény 2. §-anak,
a radiozésrol és televiziozésrol szolo 1996. évi |. torvény 2.8-dnak, a gazdasigi
reklamok és az Uzletfeliratok, tovabba az egyes kozérdekli kdzlemények magyar nyelvii
kozzéételérol szolo 2001. évi XCVI. torvény, az elektronikus kereskedelmi
szolgéltatasok, valamint az informécids tarsadalom egyes kérdéseirél sz6l6 2001. évi
CVIII. torvény, a tisztességtelen piaci magatartas és a versenykorldtozés tilamérol
sz616 1996. évi LVII. torveny , illetve az egyenlé banasmodrol és az esélyegyenl6ség
elémozditasarol sz6lé 2003. évi CXXV. tdrvény fogalmi rendelkezésel és a hivatkozott
jogszabalyok fogalmi rendszere az iranyadd.

(2) A Kodex alkalmazésa sorén a rekldam fogalmat a gazdasagi reklamtevékenységrol szélo
torvényben megfogalmazottakon tul — a Kédex térgyi hatalyara vonatkozo rendelkezés
szerint (1. Cikkely (3)) bekezdés - ki kell terjeszteni egyrészt a tarsadalmi célu
reklamra, masrészt a tamogatassal (szponzordldssal) szerzett nyilvanossagra és a
vasarlasbsztonzés eszkdztérara (pl. termékminta, késtolo, jutalom, nyeremeényakcio) is.

(3) A Kodexet mind szd szerint, mind szellemében alkalmazni kell.



(4) Annak elbiralasara, hogy a reklam a Koédex eldirdsainak megfelel-e, az egyes
megjeloléseknek, kifejezéseknek a mindennapi életben, illetve az adott szakméban
atalanosan elfogadott jelentése az irdnyado.

(5) A reklam megitélésénél figyelembe kell venni, hogy milyen hatést gyakorolhat a
tarsadalomra, tekintettel a kozzététel modjara és helyére. A reklameszkdzok elértd

jellege miatt az areklam, amely az egyik reklameszk6zon kdzzétéve nem kifogéasolhato,
nem fogadhaton el sziikségképpen més reklameszk6zon valdé megjelentetésekor is.

3. Cikkely

Alapelvek

(2) A reklamnak jogszertinek, tisztességesnek és igaznak kell lennie.
(2) A rekldmot tarsadalmi felelésségérzettel kell elkésziteni.

(3) A gazdaségi reklam akkor tisztességes, ha megfelel a gazdasagi versenyben étalaban
elfogadott tisztességes piaci magatartas jogi és erkolcsi szabalyainak.

(4) A rekldmozasban figyelembe kell venni a tarsadalom altaléanosan elfogadott erkolcsi-
etikal normdit, valamint a kozizlést.

(5) Egyetlen reklam sem ronthatja a reklamszakma hirnevét, illetve nem ingathatja meg a
reklamtevékenysegbe vetett kozbizalmat.

(6) A reklamszakma szerepléi és szervezetei — a reklamszakmai Onszabélyozas keretel
kozott — a kereskedelmi szolasszabadség mindenkori érvényesitése érdekében [épnek
fel.

(7) A reklam nem élhet vissza kutatési eredmeényekkel, illetve miszaki és tudoméanyos

kiadvanyokbol vett idézetekkel. Tilos a tudoményos eredmények és kifejezések
megtéveszto felhasznélasa.

4. Cikkely
Altalanos reklamkovetelmények
(1) A rekldmban a fogyaszt6t pontosan és hitelesen és a fogyaszté szamara érthetéen

tgjékoztatni kell a kedvezmények és csereakcidk feltételrendszerérél vagy azok
elérhetdségérdl.



(2) Az olyan termék vagy szolgdltatas reklamozésa sorén, ahol az értékesités maodjabol
adodoan a fogyasztdé kizardlag a reklam aapjan dont (pl. aruklldés, online
kereskedelem), a rekldmozonak kilénodsen nagy figyelmet kell forditania a pontos és
részletes tgékoztatasra.

(3) Ha a gazdaségi rekldm arra hivatkozik, hogy a reklamozott termék vagy szolgaltatés
megvasarlasa kbzérdekii vagy jotékony célt szolgal, egyértelmiien kdzolnie kell, hogy a
reklamozé mit vagy a bevételnek melyen hanyadét forditja a megjel6lt célra

5. Cikkely

Altalanosreklamtilalmak és korlatozasok

(1) A rekldm nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan dsszhatést, amelyek
sértik atarsadalom dltaldnosan elfogadott erkolcsi-etikai normait.

(2) A reklam nem éhet vissza a fogyaszté bizalméval, nem hasznalhatja Ki
tapasztalatlansagét, hiszékenységét vagy tudatlansagét.

(3) Természeti, torténelmi, tudoményos, kulturdlis értékek, emlékek reklamban valé
alkalmazésa nem sértheti azok megbecsiilését.

(4) A reklam nem sérthet semmilyen vildgnézeti (ezen belll vallasi) meggy6zédest. Vallasi
jelképek, motivumok a reklamban kizarélag a jO izlés hatarai kdzétt és a targyhoz illé
mabdon hasznalhatok fel.

(5) A reklam nem tartalmazhat népek, nemzetiségek, etnikumok, nemek, korosztdlyok
kozotti, illetve szexudlis hovatartozés, vallasi koétodés, vagy fogyatékossaggal élékkel
kapcsolatos hétranyos megklonbozetés, illetve nem tdmogathat ilyen nézeteket.

(6) Nemzetek jelképei a reklamban — elsésorban termékek, szolgaltatasok eredetének
megjeldlésére vald utaldsként — a jO izlés hatarai kdzott hasznélhatok fel. A Magyar
Koztarsasdg nemzeti jelképeinek hasznalatardl torvény rendelkezik. Az egyes megyék,
teleplilések jelképel csak az illetékes tnkormanyzat el6zetes engedélyével haszndlhatdk
fel areklamban. Mindezen jelképek hasznélata soran meg kell érizni azok tekintélyét.

(7) A rekldm nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan Osszhatast, amely
agressziv, erészakos vagy torvénybe tk6z6 cselekedeteket, durva antiszocidlis
magatartast 6sztondz, tmogat vagy igazol.

(8) A tarsadalmi céll rekldm kivételével areklam nem kelthet félelmet.

(9) A reklam nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan ¢sszhatast, amely az
emberi élet, az egészség vagy a testi épség veszélyeztetését, a természetes és épitett
kornyezet és a koz- vagy magantulgjdon kérositésat, az allatok kinzasat 6Osztonzi,
tamogatja, vagy igazolja.



(10) Tilos a reklamozésban az erotika, a szexualitds 6ncélll — a reklam térgya, témédja altal
nem indokolt — felhasznaldsa. Az emberi testnek a jO izlés hatarai kdzott torténd
dbrézolasa nem kifogasolhatd, de az dbrazolas modja nem sértheti a személyhez fiiz6d6
jogokat, igy kiléntsen az emberi méltdsagot.

(11) A reklam nem tartalmazhat tudatosan nem észlelhet6 elemeket.

(12) Semmilyen terméket sem szabad felszdlitas nélkiil elkildeni a potencidlis tgyfélnek. Ez
aldl csak azok a reklamajandékok képeznek kivételt, amelyeket a fogyaszto / befogadd
ingyen, vasarlési kényszer nelkil kap meg.

6. Cikkely

A megtéveszto és dsszehasonlitod reklam szabélyai

(1) A reklam nem lehet megtéveszté. A megtévesztésre alkalmassdg vizsgélatakor a
reklamot dsszhatésaban kell vizsgélni.

(2) Megtévesztésre alkalmas a reklam, ha az atlagos képességti, altaldnos t§ékozottsagu
fogyasztét megtéveszti vagy megtévesztheti. A reklam nem helyettesiti és nem is
helyettesitheti a vasarlasi, illetve a szolgdltatasi szerzédés részleteinek
megismertetését, megismerését éstudomasul vételét.

(3) A Kobdex adapelveinek érvényesitésével 0Osszefliggésben egyes kiszolgaltatott
fogyasztdi csoportoknak (pl. gyermek- és kiskoru fogyasztok, fogyatékossaggal él6k)
kiemelt védelmet kell biztositani.

(4) Uj vagy jelentés valtozason étesett termék, szolgaltatas reklamjaban az ,Uj” kifejezés a
termék, szolgaltatés életgorbéjéhez képest csak ésszerii ideig szerepeltethetd.

(5) Az 0Osszehasonlitd reklamban kozolt adatok legyenek elfogulatlan és szakszerii
vizsgélattal egyértelmiien bizonyithatok.

(6) Az 6sszehasonlité rekldm nem lehet megtéveszts, nem vezethet a versenytarssal valo
Osszetévesztésre, vagy a versenytérs lejaratésara. Az Osszehasonlitd reklam nem
becsmérelheti a versenytarsat vagy annak &rujat (termékét, szolgéltatésat), nem
veszélyeztetheti tisztességtelenll a versenytars érdekeit.



7. Cikkely
A reklam azonosithatésaga
(1) A rekldmnak, annak helyétdl és kozzétételének, kildésenek technikai megoldésatol

flggetlentl egyértelmiien azonosithaténak kell lennie.

(2) A tarsadalmi célokra (is) hivatkoz6 gazdasagi reklambodl egyértelmiien ki kell tiinnie a
reklam gazdasagi jellegének.

(3) A tdmogat6 (szponzor) nevét vagy az dtala megnevezni kért mérkanevet, védjegyet,
megjelolést agy kell nyilvanossagra hozni, hogy a tAmogatas (szponzordas) tényérél a

szponzordlt kiadvany, miisor, rendezvény stb. minden résztvevéje, nézéje, olvasoja,
hallgat6ja tudomést szerezhessen.

8. Cikkely
Az anyanyelv védelme
(1) A rekldm — idegen nyelti elemek alkalmazésaval — sem kelthet olyan 6sszhatést, amely

amagyar nyelv szabdlyait, tisztasagét sérti.

(2) A jogszabalyok szerint kozzéteheté idegen nyelvii reklamokndl a haszndlt idegen
nyelvet ugyanolyan védelem illeti meg, mint a magyar nyelvii reklamoknd a magyar
nyelvet.

9. Cikkely

A hiterontastilalma

A reklam sem kozvetlenil, sem kozvetetten nem tamadhatja, vagy ronthatja méas
termékének, szolgaltatésanak hitelét.



10. Cikkely
Az arumegjeldlések ésa reklamotletek védelme
(1) Tilos a reklamban jogosulatlanul olyan nevet, megjeldlést vagy arujelzét hasznalni,
amelyrél mast, illetve mas termékét vagy szolgéltatésat szokték felismerni.
(2) A rekldam nem hasonlithat annyira més reklamok altaldnos megjelenéséhez,

szdvegéhez, szlogenjéhez, vizudlis megjelenitéséhez, zenéjéhez és hangeffektusaihoz,
hogy az megtéveszts legyen, vagy megtévesztésre vezethessen.

11. Cikkely

A személyhez fiiz6dé jogok védelme

(1) A reklam nem hasznalhatja fel jogosulatlanul valamely személy nevét, képmasit,
hangfelvételét, nyilatkozatét.

(2) A rekldam nem jarhat mas természetes vagy jogi személy, illetve jogi személyiség
nélkili szervezet jO hirnevének sérelmével. A rekldm nem sértheti az emberi
méltdsagot, valamint a m& nem él6 személyeket megillet6 torténelmi vagy kulturdlis
megbecslilését, illetve dltalaban a kegyeleti érzést.

(3) A fogyasztot/befogadot a reklam kildéséhez vald hozzgjarulas el6tt a személyes adatai
kezelésérol t§jékoztatni kell. A reklamozés soran csak azok a személyes adatok

kezelhetok, amik a reklamkildéshez feltétlenil szikségesek, és kizérdlag a cél
megvalositdsanak idejéig

12. Cikkely

Gyermekek ésfiatalok védelme

(1) A gyermekeknek szol6 reklamozas soran kilonds gondossaggal kell eljarni a rekldm
azonosithatdsaga érdekében.

(2) A reklamozott jaték tényleges természetét ésfelhaszndlasi lehetéségeit illetéen arekldm
nem lehet félrevezeté és megtéveszto.



(3) A gyermekeknek, fiatalkortiaknak vagy gyermekek és fiatalkorlak szerepeltetésével
készilt reklam nem tartalmazhat olyan Kijelentést, vizudlis megjelenitést, vagy
hangeffektust, amely szellemileg, erkolcsileg és fizikailag a karukra lehet, kihasznélja
hiszékenységiket, tapasztalatlansdgukat és érzésvilagukat.

(4) A reklam nem vezethet a gyermekekben olyan tudat kialakulasara, hogy ha a
reklamozott arut nem vasarolndk meg, akkor szégyenkezniik kellene, vagy hatranyba
kertlnének.

(5) A reklam nem sugallhatja azt, hogy amennyiben a gyermek maga vagy az atala felkért
személy nem veszi meg az adott terméket, illetve nem veszi igénybe az adott
szolgéltatast, akkor valamiféle kotelességét vagy igéretét szegi meg.

(6) A rekldm nem sértheti a gyermek- és fiatalkorlak elétt a szilok és a nevelk
tekintélyét, és nem biztathat velik szembeni engedetlenségre.

(7) A reklam nem hasznalhatja ki tisztességtelenil a gyermek- és fiatalkortak sziilok,
nevelk irénti bizalmét.

(8) A gyermek- és fiatalkorlaknak sz6l6 reklam — Uzenetének tartalméra és annak
megjelenitésére is tekintettel - nem mutathat rossz mintét, negativ erkdlcsi értéket.

(9) Gazdasagi rekldm nem mutathat gyermekkorlakat veszélyes helyzetben.

(10) A gyermekkortakhoz sz6l6 reklam nem indithatja ¢ket arra, hogy barmilyen okbdl
szdmukra ismeretlen személyekkel kapcsolatot keressenek vagy |étesitsenek.

(11) Gyermekek és fiatalkortak nem szerepeltethet6k az olyan termékek, szolgaltatasok
reklamjaban, amelyek reklamozéséra alapvetéen alkalmatlanok.

(12) A gyermekeket tilos arekldmban Ugy dbrézolni, amint gyogyszereket és gydgyszernek
nem minésilé gyogyhatast készitményeket egyedil hasznalnak.

(13) A kozoktatasi- és az dllam altal gyermekek vagy fiatalkorlak részére fenntartott
szocidlis intézményekben rekldmozni csak az intézmény vezetéjének engedélyével
szabad. Az engedélyeztetés kotelezettseg a reklamozott termék, szolgaltatas jellegére, a
reklam tartaméra, a reklamozads modszerére és a kozzététel helyére egyarant
vonatkozik.

(14) Az intézmény vezetéjének azt a jogdt, hogy a konkrét rekldm kozzétételét sajét
hatéskorében engedélyezze vagy tiltsa, nem szabad szerzédésben korlétozni.

(15) Az iskolai rekldm nem zavarhatja az oktato-, nevelémunka kilonos tekintettel az
iskolaidére, atanitas rendjére, valamint atanorakra.

(16) Az olyan termék vagy szolgdltatas reklamozasa soran, ahol a reklamozas egyben
értékesitési és'vagy szolgaltatas-igénybevételi Iehetéséggel parosul (példaul interneten
torténé reklamozas vagy egyéb reklamok, amelyek telefonhivassal megvalGsuld
igénybevételre 0sztondznek), a rekldmozonak kilonos figyelmet kell forditania arra,



hogy az aruvasarlédsra, vagy a szolgdltatas igénybevételére vonatkozo jognyilatkozat
el6tt a gyermekek szerezzék meg a szlil6i beleegyezést.

(17) A gyermeket célzd kereskedelmi promaocios gjanlatokban a gyermekek &tal érthet
kifejezésekkel kell megadni a rekldmozott gandék, palyazat vagy verseny, a
reklamozott &u megszerzésének pontos és réxzletes feltételeit. A kdzlésnek
alkalmasnak kell lennie arra, hogy a promociés ganlatot a gyermekek pontosan
megertsék.

(18) A gyermekeknek sz6l6 reklamban természetesen be kell tartani az egyes termékek

reklamozéséra vonatkoz6 gyermek-, illetve fiatalkord fogyasztokat érint6 kulon
szabalyokat. (13. és 14. Cikkely)

13. Cikkely

A szavatossag, j6tallas (garancia) érvényesitésére vonatkozé reklametikai szabalyok

(1) A rekldm az &ru kelendéségének fokozésara nem hivatkozhat olyan szavatossagi vagy
jotdllési feltételekre, amely a fogyaszténak nem nydjt tobb jogot, mint maga a
vonatkozo jogi szabalyozas.

(2) Amennyiben a reklam jotéllasi feltételekre hivatkozik, a reklambdl azok tartalmanak

vilégosan ki kell tiinnie. A reklamban szévegesen megjelenitett ,,garancia’ — vagy ezzel
azonos tartalmu fordulat - alatt jétallést kell érteni.

14. Cikkely
Az egyes aruk reklamozasara vonatkozo eléirasok
(1) A rekldm nem kapcsolhatja Ossze az alkohol tartalm( ital fogyasztasat jarmii

vezetésével, és veszélyes gépek kezelésével.

(2) Az akoholtartalmu italok reklamja nem mutathat be kiemelked fizikai és szellemi
teljesitményt ezen italok fogyasztasanak hatésaként.

(3) Az alkoholtartalmu italok reklamja nem &brazolhatja a tulzott akoholfogyasztést
pozitiv, az alkoholfogyasztastdl val6 tartdzkodést pedig negativ megvilégitasban.



(4) Az alkoholtartalmu italok reklamja nem kelthet olyan benyomést, hogy az alacsony
alkoholtartalmu italok fogyasztasa esetén a tllzott akoholfogyasztas elkerilheto,
illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital pozitiv tulajdonsaga.

(5) A reklam nem dllithatja, hogy az alkoholtartalml italok fogyasztasanak serkento,
nyugtatd vagy barmilyen betegséget megel6z6, kezels, vagy jétékony — gyogyitd —
egészséglgyi  hatdsa van, illetve, hogy ezen italok a személyes problémak
megoldasanak egyik eszkozét jelentik.

(6) Az alkoholtermékek reklamja nem kelthet olyan benyoméast, hogy az alkoholtartalmu
italok fogyasztasa hozzgjarul atarsadalmi vagy szexualis sikerekhez.

(7) Sulycsokkents, vagy ilyen hatassal is rendelkezé termék reklamja nem iranyulhat 18
éven aluliak felé, és nem tartamazhat olyan utaldst, amely elsésorban e korosztdy
szdméra vonzo.

(8) Sulycsokkenté szerek reklamja nem dllithatja, és nem sugallhatja, hogy a koros
sovanysag vonzo.

(9) Egészségugyi cikkek, egészségugyi, kozérzeti problémék megoldasira kifejlesztett,
nem gyogyszerként, illetve gyodgyhatasi készitményként engedélyezett taplalék-
kiegészitok, élelmiszerek, valamint kozmetikumok reklamja nem keltheti gyégyszer,
illetve gyogyhatdsi készitmény benyomésdt, a termék jellegének egyértelmiien
azonosithatonak kell lennie.

15. Cikkely

Elelmiszerek reklamozasa

(1) Az élelmiszerek és italok reklamjaban a tapldlkozési és egészségugyi elényokkel
kapcsolatos allitasoknak szilérd és igazolhaté tudomanyos alapokon kell nyugodniuk.
Az dlitdsokat a bizonyitékok jellegével és mértékével dsszeegyeztetheté modon kell
kozvetiteni, alaamaszthat6 informaciot nyljtva a fogyasztonak.

(2) Az élelmiszerek és italok hirdetéseinek nem szabad tulzott fogyasztasra biztatnia vagy
azzal szemben elnézének lennie, az adagok méreteinek pedig a megjelenitett diszlethez
képest aranyosnak kell lennitk. A reklamnak nem szabad aldaknaznia az egészséges
életmod fontossagét.

(3) Az élelmiszertermékek és italok reklamjaiban szereplé szdvegnek, hangi és képi
megjelenitéseknek pontosan kell tikroznitk a termék reklamjdban megjelenitett olyan
[ényeges tulajdonsagokat, mint az iz, a méret, a tartalom téplalkozastudoményi vagy
egészségligyi elonyei, és nem szabad félrevezetnilk a fogyasztokat egyik emlitett
jellemzé tekintetében sem.



(4) Az olyan élelmiszeripari termékeket, melyek nem arra valok, hogy az étkezéseket
helyettesitsek velk, nem szabad akként megjeleniteni.

(5) A tapladlkozasi vagy egészségigyi vonatkozasi tsszehasonlitasoknak objektiv mddon
alatamaszthat0, igazolhat6 éstisztan érthet6 alapokon kell nyugodniuk.

(6) Az élelmiszerek és italok gyartéinak kilondsen oda kell figyelnitk arra, hogy a
gyermekeket célzd rekldmokban nem szabad rédids, televizidés vagy a nyomtatott
médidban szerepel6 (él6 vagy animécios) médiaszemélyiségeket oly mabdon
felhaszndlni a termékek, ajandékok vagy szolgdltatasok értékesitésére, hogy az
megnehezitse a miisor vagy szerkesztett tartalom és a kereskedelmi promocio kozotti
klldnbségtételt.

(7) Az élelmiszerek és italok rekldmjainak nem szabad aldasniuk sem az egészségesen
kiegyensulyozott érend népszeriisitését, sem az egészséges, aktiv életmdd jelentdségét.

(8) A gyermekekre iranyul6 élelmiszer- és italreklamoknak nem szabad a slirg6sség vagy
az arénytalan arcsokkentés érzetét kelteniik.

(9) Mig afantézia— ide értve az animaciét — mind a kisebb, mind a nagyobb gyermekekkel
folytatott kommunikécidéban helyénvald, figyelmet kell forditani arra, nehogy oly
mabdon hasznaljak fel a gyermeki képzeletet, hogy az az érintett termék taplalkozasi
elényeit illetéen félrevezet lehessen szamara.

(10) Az élelmiszerek és italok rekldmjainak nem szabad félrevezetnilk a fogyasztét a
reklamozott termék fogyasztasdnak lehetséges egészségligyi vagy mas elényds
tulajdonsaga vagy hatasa tekintetében. A gyermekeknek vagy fiataloknak sz016
reklamokban ide tartozik kilondsen a kdzdsségben elfogadott status vagy a kortarsak
kozotti népszeriiség, az iskolai illetve sportsikerek, az intelligencia ndvelése.

(11) Az élelmiszertermékek reklamjainak nem szabad aldasniuk a szlilok és a gyermek
jolétéért felelos mas felnétteknek az étrend és az életvitel kivalasztésaban jatszott
Utmutatd szerepét.

16. Cikkely

Interneten kdzzétett, illetve egyéb elektronikus Uton (sms, mms) kiildétt reklamok kilén
szabalyai

(1) Az interneten megjelend reklamok csak indokolhatd mértékben vehetik igénybe a
l&togatd rendelkezésére All6 shvszélességet. A nagy féjlméretii vagy a latogatd kérése
nélkldl sugarzott reklamok esetében a hirdet6 feladata, hogy megvizsgdlja ezt a
savszélességet, s ennek megfelel6 méretii reklamot szolgdljon ki a felhasznél6 részére.

(2) Az interneten megjelené reklamok nem korlaozhatjak a latogatdk navigécids
lehet6segeit. A latogatok szaméra minden esetben biztositani kell a lehetéséget, hogy a



reklamot, vagy az azt tartalmazo oldalt egyszeriien bezarjak, minimalizaljak, vagy arrol
elnavigéljanak.

(3) Az olyan termék vagy szolgdltatas interneten torténé rekldmozésa sorén, ahol a

reklamozas egyben értékesitési és/vagy szolgdltatas-igénybevételi lehetéséggel parosul,
areklamozonak killénds figyelmet kell forditania a pontos és hiteles tgékoztatasra. gy
kilondsen kerllni kell az internetes technologidnak a fogyasztét megtéveszto,
félrevezets, vagy egyéb modon kérositd alkalmazasit.

(4) Kizarélag a fogyaszto/befogadd el6zetes — elektronikus Uton kildétt vagy irasbeli -

hozzgjarulasaval kildhet6 reklam elektronikus aton. Csak olyan felhasznalok szaméra
kildheté reklam, akiknek a cime, telefonszama a térvényi szabalyozasnak megfeleléen
és ugy Kkertlt a reklamkilds személy vagy szervezet birtokaba, hogy a
fogyasztd/befogadd egyértelmiien el6zetesen hozzgjarult a reklamkildéshez. Ilyen
reklamot csak az a személy vagy szervezet kildhet, - aki, vagy amely a felhaszndloi
hozzgjarulast megkapta, illetve — aki, vagy amely a cimek birtok&ba harmadik félkent,
am a felhaszndlé altal erre egyértelmiien és elézetesen feljogositott személy vagy
szervezet kdzvetitésével jutott.

llyen reklam minden esetben csak a torvényi szabdyozésnak megfeleléen és olyan
targyban, mennyiségben és gyakorisggal kildhetd, amire a felhaszndlo &ltal adott
eredeti engedély szél. Minden ilyen kildeményben vilagosan fel kell tintetni, hogy a
felhaszndl6 hogyan ,iratkozhat l€” az adott cimlistardl, vagyis milyen egyszerii
mbdszerrel elézheti meg azt, hogy tovébbi reklamkildeményeket kapjon az adott
feladotol.

(5) Az interneten val6 reklamkozlés soran figyelmet kell forditani arra, hogy a kifejezetten

(6)

felnotteknek szént, korhatérhoz kothets, illetve a gyermek és kiskoru fogyasztok
személyiségfejlodésére artalmas tartalma reklamanyagok (ideértve az elektronikus Uton
kildotteket is) és az ezekhez kapcsolddd esetleges tovabbi tartalmak ne jussanak el
gyermekkoruakhoz.

Az interneten koOzzétett, illetve elektronikus Gton kildott reklam esetén annak a
természetes vagy jogi személynek, aki a reklamot kozzéteszi -, megjelenési formdjatol
6s a haszndlt reklameszkoztél flggetlenil — vildgosan felismerhetének és
azonosithatonak kell lennie. Ha a rekldm olyan reklameszkdzben jelenik meg, amelyik
hireket, szerkesztéségi anyagokat vagy miisort tartalmaz (televizids-, radios hirmiisor,
nyomtatott sagjtd, internetes tartalomszolgdltato), akkor azt Ugy kell kozzétenni, hogy
annak hirdetés jellege egyértelmiien kitiinjon.

17. Cikkely

A térsadalmi célu reklamokra vonatkozo6 kiilon szabalyok

(1) A tarsadalmi céli reklam megrendeléjét a reklamban jol felismerhetéen meg kell

nevezni.



(2) Az olyan tarsadalmi céla reklamnak, amely anyagi tdmogatasra, adomanyozésra valo
felhivast tartalmaz, vilagosan és egyértelmiien meg kell jeldlnie a kibocsatd szervezet
nevét és a beérkezé adomanyok rendeltetését.

(3) A tarsadalmi célu rekldm csak a népszeriisiteni, vagy megismertetni kivant kozérdekii
cél hatékony kommunikaciéjahoz szilkkséges modon és ardnyos mértékben kelhet
félelmet.

18. Cikkely
Felelsség a reklamért

(1) A Kodex szabalyainak betartaséért elsésorban és mindenre kiterjedéen a reklamozo
felelss.

(2) Amennyiben a Kodex alkalmazésa szempontjébdl a reklamozé kiléte nem &llapithatd
meg vagy a reklamozd bizonyitja, hogy a Kodex szabalyainak megsértésében vétlen, a
reklamszolgaltatd és a kdzzétevs is felel6s a reklameért.

(3) A reklamszolgdltatonak a reklam elkészitésénél, a rekldm kozzétevojének a

kozzé&tételnél Ugy kell eljarnia, hogy a reklamozd helytdllasi kotelezettsegének
teljesitését lehetéve tegye.



